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5. SOSTENIBILIDAD
CON VISION DE GENERO

1. LAVALORACION
DEL SISTEMA CONTINUA
A LA BAJA

2. SE CONSOLIDA
LA NECESIDAD DE
TRANSFORMAR EL SISTEMA

En términos de sensibilizacion y conciencia-
cion, las mujeres demuestran un mayor nivel
de preocupaciéon por la sostenibilidad, con
diferencias de mas de 10 puntos en algunos
ambitos. El tema que mayor diferencia registra
es el de cuidado de la salud fisica y mental de
las personas, donde las mujeres estan muy
y bastante preocupadas en un 78,5% y los
hombres en un 65,3%.

6. AUMENTAEL
RECONOCIMIENTO DE LAS
EMPRESAS CON PROPOSITO

Se ratifica la tendencia de valoracion critica del
sistema socioeconémico entre la ciudadania,
descendiendo de 4,02 en 2021 a 3,9 en 2022.
El desempefio del modelo actual se aleja cada
vez mas del aprobado, reflejo del descontento
generalizado de la sociedad. Ademas, casi
tres cuartas partes de la poblaciéon aseguran
estar muy o bastante preocupadas por los tres
ambitos de triple impacto: econémico (74,2%),
social (73,2%) y ambiental (70,4%).

Un 77% de la poblacién espanola coincide en
la necesidad ineludible de transformacién del
sistema econémico para avanzar hacia modelos
mas sostenibles, resilientes e inclusivos. Esta
opinion se comparte, de forma generalizada,
mas alla de las diferencias geograficas, de
edad, género o estrato socioeconémico, con-
solidando el analisis de 2021.

3. PREOCUPACION POR EL
IMPACTO EN LAS PERSONAS
Y EL PLANETA

H

La lucha contra la corrupcion y la evasion
de impuestos se sitia como principal
preocupacion ciudadana (78,8%), seguida
de la proteccion de la biodiversidad y los
ecosistemas naturales (73,8%), en un tercer
nivel, la poblacion alude a la lucha contra la
pobreza y la desigualdad (71,8%), reflejando la
preocupacion de la sociedad por los impactos
del sistema econdmico tanto en las personas
como en el planeta.

7 . SE CONSIDERAN
NECESARIOS LOS NUEVOS
MODELOS DE EMPRESA

Un 38,7% de la ciudadania ya conoce el modelo
de empresas con propdsito (37% en 2021), una
tendencia al alza entre los grupos mas jévenes
(45,2% en el caso de los millennials y 41,6%
entre la generacion Z). Los principales sectores
a los que pertenecen las companias mas
frecuentemente identificadas como empresas
con proposito son el energético, sequido por
dos sectores vinculados al consumo: moda y
cosmeética y alimentacion y bebidas.

El 70,7% de la ciudadania considera total o
bastante necesario que las empresas den
el paso hacia modelos de negocio mas
sostenibles y responsables, que definen
a las empresas con propdsito. A su vez, el
45,2% de la poblacion sefala la creacion
de empleo y prosperidad como el principal
ambito en el que estas compaiiias deben
invertir de forma prioritaria.

8. CONFIANZAEN LAS
EMPRESAS DE TRIPLE
IMPACTO

/

9. EL PAPEL IMPULSOR
DEL SECTOR PUBLICO

El53% de poblacion espanola estariadispuestaa
comprar y recomendar productos o servicios de
una empresa que actue bajo principios de triple
impacto y sostenibilidad. Por otro lado, hasta
un 50,7% pensaria en trabajar para este tipo de
compaiiias o recomendarlas para trabajar en
ellas.
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4. NO DEJAR A NADIE
ATRAS, LA PRINCIPAL
PRIORIDAD

A la hora de identificar qué ambito debe ser
prioritario en la transformacion del sistema
econdmico, un 71,8% de la poblacion sefala
la lucha contra la pobreza y la desigualdad.
Un resultado que refleja la aspiracion de la
ciudadania de un crecimiento equitativo e
inclusivo, que aumente la cohesién social
y que genere prosperidad para todos los
sectores de la poblacidn.

Con el objetivo de alcanzar el grado de cambio
necesario para el sistema economico, la
poblacion espanolaidentifica al sector publico
como agente impulsor. Un 75,8% considera
que los o6rganos gubernamentales deben
estimular y promover el modelo de empresas
con proposito para transformar el sistema.
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10. EVOLUCION DEL PERFIL
DE CIUDADANIA ACTIVA

Un 28,4% del total de la ciudadania responde
a un perfil mas activo con la sostenibilidad y
lleva a cabo 9 o mas actividades de impacto
positivo habitualmente. En este grupo de ciu-
dadaniaactiva,destacalapresenciafemenina
(59,3%), ademas de mostrar un caracter mas
critico respecto al sistema (valoracion media
de 3,3) y comprometido (mas del 84% afirma
que una empresa con propoésito le influiria
para elegir productos y servicios).
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del estudio
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Proceso
realizado

Preguntas
activadoras

e

Fases del estudio

1. Entrevista con empresas
y personas expertas para
testar el enfoque de la
consulta a la ciudadania con
vision de triple impacto

¢Como valora la poblacion

al sistema en el que vivimos,
que le preocupa mas y cuales
deberian ser las prioridades?

¢Queé espera la ciudadania de
las empresas con proposito
en estos tiempos de
transformaciéon?

¢Qué esta dispuesta a hacer
la poblacion como parte
activa de la sociedad?

2. Consulta a la poblacion
espanola sobre el sistema
en que vivimos, las
empresas con proposito y el
comportamiento sostenible
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Ficha tecnica consulta
a la poblacion
espanola

Configuracion de las variables de estudio
Revision y sistematizacion de referencias teéricas
y conceptos claves para la estructuracion de la
investigacion.

Trabajo de campo

Larecogida de informacion se harealizado entre el 28
de octubre y el 10 de noviembre de 2022.

Universo

La consulta se ha realizado a mujeres y hombres de
entre 18 y 65 anos.
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Distribucion muestral

Se han realizado 1.004 entrevistas, distribuidas por
las principales variables sociodemograficas de la
siguiente manera:

A6 - Norte Centro | 8,5%

A1 - Noroeste | 15,1%

A5 - Noroeste | 9,0%

AMB Barcelona | 6,8%

AMM Madrid | 9,5%

&
A2 - Levante | 15,0%

A4 - Centro | 12,6%

Canarias | 5,0%

v )"
.V.

A3 -Sur | 18,5%

CUOTAS POR EDAD CUOTAS POR INDICE SOCIOECONOMICO DE LA POBLACION
GENERACION Z (De 18 a 27 afios) 16,0% Al 5,0%
GENERACION Y (De 28 a 40 afios) 24,7% A2 11,9%
GENERACION X (De 41 a 52 afios) 31,2% B 11,4%
BABY BOOM (De 53 a 65 afios) 28,1% c 24.9%

D 14,9%

E1 20,0%
CUOTAS POR SEXO E2 120%
MUJERES 48,5%

(Asociacion Nacional de Empresas de Investigacion de Mercados y Opi-

PREFIERO NO DECIRLO 0,80% nion Publica). Se tiene en cuenta la profesion y nivel de estudio de quien

sustenta de forma principal el hogar, los ingresos del hogar y nimero de
personas que lo componen.
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OPEN ACCESS

Ciencia Abierta. Informe y bases de datos en open
access disponibles en https://riuma.uma.es
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