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El futuro de la sostenibilidad…

En los últimos meses el contexto actual ha
evidenciado la necesidad de reinventar el modelo
económico y empresarial hacia alternativas más
sostenibles con las personas y el planeta.

Identificamos 3 tendencias que están transformando
la sostenibilidad empresarial…
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En esta nueva realidad, se refuerza la necesidad de una
transformación empresarial desde dentro. La redefinición
del propósito es esencial para generar los cambios
necesarios en la gobernanza y la toma de decisiones de
una organización, pensando en los retos sociales y
ambientales que impactarán en su negocio y entorno en las
próximas décadas.

Oportunidades

• Impulsar una economía más resiliente, en la que
empresas, gobiernos y sociedad civil se alineen bajo un
propósito compartido.

• Redefinir la razón de ser de la empresa para conectar
con las necesidades de las personas y el planeta.

• Dotar de mayor coherencia y legitimidad a la empresa
a la hora de operar.
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84%
de los profesionales creen que 

el propósito es importante 
para su negocio, aunque sólo 

un 24% afirma integrarlo

Fuente: CANVAS Estrategias Sostenibles & 
Corporate Excellence (2020)

52%
de las personas que 

perciben su trabajo como 
fuente de significado 

personal están más 
satisfechas con su puesto

Fuente: Imperative (2019)

82%
de los profesionales creen 

que las organizaciones con 
propósito tienen mayor 

éxito, y un 75% que este les 
ayuda a atraer talento.

Fuente: Carol Cone (2020)
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1. Empresas con propósito



En un futuro incierto como el actual, la Agenda 2030 y sus
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) conforman una
hoja de ruta para la toma de decisiones de las empresas.
Alinear el modelo de negocio con los ODS ofrece una visión
global de la compañía y la capacidad de establecer
alianzas con agentes clave.

Oportunidades

• Establecer alianzas para impulsar la creación de valor a
los negocios, las personas y el planeta.

• Anticiparse en la gestión de riesgos ambientales y
sociales clave, contemplados en la Agenda 2030.

• Innovar en nuevos modelos de negocio, productos y
servicios que respondan a los retos de los ODS.

84%
de las empresas están 

actuando para lograr la 
Agenda 2030

Fuente: UN Global Compact, (2020) 

46%
de las compañías integran 

los Objetivos de Desarrollo 
Sostenible en el negocio

Fuente: UN Global Compact, (2020) 

+12%
aumento de las 

organizaciones que trabajan 
la Agenda 2030 entre 2019 

y 2020

Fuente: CANVAS Estrategias Sostenibles & 
Corporate Excellence (2020)
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2. Agenda 2030 y ODS



La ciudadanía es cada vez más consciente de su influencia
como consumidor, votante o inversor a la hora de
transformar el mundo. Se observa un creciente movimiento
social que quiere demostrar su apoyo a las empresas
responsables y, por el contrario, rechaza públicamente
aquellos comportamientos corporativos que no
respondan a sus valores personales.

Oportunidades

• Impulsar la innovación en el desarrollo de productos y
servicios sostenibles.

• Promover comportamientos responsables entre los
grupos de interés.

• Potenciar la reputación y la confianza con los grupos
de interés.
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71%
de las personas afirman que 
las marcas que antepongan 

sus beneficios a las 
necesidades sociales durante 
la crisis perderán su confianza.

Fuente: Edelman (2020)

55%
de los inversores creen que 
la pandemia ha impactado a 

la hora de considerar los 
factores ESG en sus 

inversiones.

Fuente: AVIVA (2020)

57%
de la población estaría 

dispuesta a cambiar sus 
hábitos de compra para 

reducir su impacto ambiental. 

Fuente: IBM Institute for Business Value (2020)

3. Ciudadanía activista
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El RADAR CANVAS es la plataforma de inteligencia social 
y conocimiento de CANVAS Estrategias Sostenibles.

Accede al RADAR CANVAS

ANÁLISIS DEL 
ENTORNO

Investigación y estudio 
del contexto

IDEAS
Reflexiones y opinión

CANVAS

PUBLICACIONES
Informes y papers
sobre tendencias

https://www.canvasconsultores.com/radar-canvas/
https://www.canvasconsultores.com/radar-canvas/

